
POSITIONIERUNGSANSATZ 

Die „Markenwerte“ 

konkretisieren den 

Markenkern. Sie beschreiben 

Eigenschaften, für die eine 

Marke steht, die ihr ein Profil 

verleihen und damit eine 

Abgrenzung zum Wettbewerb 

ermöglichen. 

Die „Markenfacetten“ 

beschreiben die Markenwerte 

derart, das die Markenidentität 

allgemein verständlich ist und 

einheitlich wahrgenommen wird. 

Sie sind in besonderem Maße 

eine Verhaltensbetrachtung.  

Der „Markenkern“ fokussiert 

alle Persönlichkeitsmerkmale 

der Marke in einem Punkt. Er 

stellt den ultimativen Nutzen 

dar, den eine Marke vor allem 

auch emotional generiert. 
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